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¿Cuáles de los siguientes comportamientos 
consideras que son del agrado de las mujeres?

Piropos Silbidos Miradas Ninguna



Contexto
● El 75% de las mujeres en Bogotá sienten miedo de salir a la calle, sobre todo si es 

de noche. 
● 8 de cada 10 mujeres ha recibido comentarios sexuales no deseados en la calle.
● El 40% de las mujeres en Bogotá modifican sus rutinas para no ser acosadas.
● 7 de cada 10 mujeres, manifestaron tener miedo a sufrir un ataque sexual en el 

transporte o en el espacio público.
● El 64,3% de las mujeres señalan que muchas veces han sido objeto de miradas 

morbosas
● El 57,2% de las mujeres manifestaron ser foco constante de silbidos.
● El 52% de las usuarias del sistema de transporte y del espacio público han sido 

víctimas frecuentes de comentarios asociados a su aspecto físico.
● El 56,2% de ellas empezó a experimentar situaciones de acoso entre los 11 y los 

17 años.
● El 67,9% ha vivido alguna experiencia de acoso en los últimos 12 meses y esa 

experiencia en 51,4% de los casos, se presenta en la noche.



Contexto
Por otro lado,  al presenciar una situación
de acoso, pocas personas cuentan con 
herramientas para buscar ayuda y detener
la agresión:
El 29% actúa con indiferencia, lo que da 
cuenta de la naturalización de las violencias
en la ciudadanía.
El 26% no actúa por miedo.
Sólo el 4,3% avisa a las autoridades
competentes.



Reto

¿Cómo lograr que los hombres
cambien su motivación y
desarrollen empatía frente a las
mujeres en situaciones de acoso
sexual en espacio público?



Fase Entendimiento

¿Cúal es la meta de cambio que queremos alcanzar?
Lograr que los hombres en Bogotá no solo reconozcan que pueden incurrir en
comportmientos de acoso y los eviten, sino que pueden ser solidarios con las
mujeres rechanzado actitudes de otros hombres y activando alertas con
autoridades.
¿Qué comportamientos actuales se están generando y nos impiden alcanzar el
cambio?
Los ciudadanos hombres de Bogotá consideran que algunas de sus actitudes
constituyen acoso porque se hacen sin intención de agredir y al reconocer actitudes
en otros hombres frente a mujeres son indiferentes.
¿Cuáles son nuestras hipótesis sobre esos comportamientos?
La cultura en Colombia ha validado actitudes como las miradas escáner, los piropos 
o la aproximación corporal como parte del cortejo propio de los hombres hacia las 
mujeres.  



Fase de investigación
Diagnóstico comportamental

Barreras Cognitivas
1. Desconocimiento: La ciudadanía no conoce los 
comportamientos que constiutyen acoso o no creen que 
genere daño. 
2. Efecto arrastre: tendencia de las personas a creer o hacer 
algo porque muchas personas lo hacen o creen.
3. Sesgo efecto espectador: frente a una situación crítica la 
probabilidad que alguien brinde ayuda disminuye en 
proporcción al número de personas presentes. 



Fase de investigación
Diagnóstico comportamental

Barreras Estructurales
1. Cultura machista: Tendencia a ver a las mujeres y sus cuerpos
como un objeto que puede ser apropiado, usado, transado en función
de deseo que puede despertar en los hombres

2. Abuso de capacidad /poder: Quien puede y no afronta
consecuencias por lo que hace cree que puede seguir haciéndolo.

3. Fallas de empatía y confianza colectiva: Las reacciones violentas
frente a situaciones de respaldo o empatía que están en la mente de
la ciudadanía pesanmuchomas a la hora de reaccionar.



Definición de cambios

● Los ciudadanos hombres de Bogotá conocen los
comportamientos que hacen parte del acoso sexual en
espacio público.

● Los ciudadanos hombres de Bogotá reconocen el
efecto que tiene el acoso en las mujeres, empatizan y
generan acciones de desaprobación a hombres que
realizan acciones de acoso sexual en espacio público

● Los ciudadanos hombres de Bogotá actúan para evitar
que el acoso y alertan o denuncian si son testigos de
una situación de acoso a una mujer en el espacio
público
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